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El Repositorio Académico Digital nace en
diciembre del 2010 con el objetivo de
implementar la política de acceso abierto dentro
de la Universidad.

ANTECEDENTES

Ø En el año 2011 se incluyeron 3 mil elementos.📄📖

Ø Al día de hoy existen 9 mil 349 elementos y se
estima llegar a los 15 mil.📄📖





A partir de junio 
del 2015, el 
Repositorio
cambia y se 
transforma en 
un portal.

• Ofrecer un diseño más 
atractivo para el usuario ✅

• Llamar a la acción ✅

• Difundir el acceso abierto ✅

NUEVA VERSIÓN





Dentro del 
Repositorio   
se realiza una 
vinculación a 
links de 
interés  como:



ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN 
DIGITAL

Como parte de la difusión del Repositorio,
se inicia una serie prácticas para intentar
persuadir a:

alumnos



Algunas 
acciones que 
se han llevado 
a cabo

Envío de boletines electrónicos 

Capacitación  a docentes  e 
investigadores

Producción de videos
informativos 

Creación del sitio de acceso 
abierto🔓





accesoabierto.uanl.mx



Estadística

861,954
descargas ⬆



Redes sociales

Uso de Twitter para 
la difusión de 
contenidos



¿Cómo planeamos la estrategia de redes 
sociales?

•Definición de objetivos

•Identificación  de la audiencia

•Prioridad a la calidad  antes que a la 
cantidad

•Búsqueda de colaboradores / 
influenciadores



El uso de Twitter para la difusión de contenido 
del Repositorio va más allá de un like👍🏽.

En el ambiente de las redes sociales, la 
importancia radica en dos variables que miden 
el impacto con los usuarios



Prácticas recomendadas para Twitter

•Usa la creatividad en imágenes 
•Pide lo que quieras
•Aprovecha el momento



Tweets que fomentan respuesta directa

•Empieza con una oferta interesante
•Crea un sentido de urgencia
•Incluye una llamada de acción clara



El número de impresiones más alto que se 
alcanzó fue 20.1K.



El promedio de tweets por mes son 15.



Audiencia alcanzada



Audiencia comprometida



Región de la audiencia alcanzada



GRACIAS


